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= Projeto Piloto Shopping Jardim Sul
C® Primeira loja a ser transformada em Saraiva

Crescimento da Receita da Loja apds a reforma
Inauguracao — 29/05/08
129%

Il saraiva

Siciliano

Jun a Ago-07 Jun a Ago-08

c®m Tiquete Médio: de R$ 47,30 para R$ 65,47 (+38,4%).
cm Média semanal de clientes atendidos: de 836 para 1.424 (+70,3%).

C® Novos atributos da loja incluem mix de produtos e atendimento diferenciado:
melhor experiéncia de compra
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=% Evolucdo dos Principais Indicadores - Livraria Siciliano

Vendas Comparaveis

Lojas da Siciliano Ap6s Aquisicado - més a més
18,0% -

15,0% -

12,0% A
V)
9.0% - 7, 71%

0
6,0% - 4’1% V

3,0%

0,0%
-3,0%

-6,0%

-9,0%

-12,0% -
mar/08 abr/08 mai/08 jun/08 jul/08
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Editora Saraiva
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Posicdo de destague no segmento editorial juridico e didatico.

Livros Juridicos 2007

) ) ) Faturamento Bruto — Em R$ MM
Mercado Editorial no Brasil - 2006

Faturamento Bruto — R$ 2,1 Bilhoes

76
50
26
14
. (@) **)
Saraiva RT Atlas Forense
Livros Didaticos e Paradidaticos 2007
Didéticos 344 Faturamento Bruto — Em R$ MM
B Obras Gerais 295
[ | Religiosos 274
[ Cientificos, técnicos e profissionais (*) 219
73 72
. ) : 1) i
* |nC|UI |IVI’OS jUI’idICOS (**) SO |IVI’OS jUI’idICOS . Atlca FTD/ Moderna Saraiva Atual IBEP Edltora. do
® 2006 Fonte: CBL / Balanco das Companhias e Serasa Scipione Quinteto Formato Nacional Brasil
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<= Editora Saraiva

A Editora Saraiva possui presenca nacional atraves de 12 filiais espalhadas pelo Brasil e tem
apoio de 17 revendedores autorizados.

™ Filiais tém estoques para atender a demanda local e

maximizar o esforco de vendas de nossos RR /\}
divulgadores AP
[ ‘ ;
- . o . G AM o S
C® Varias linhas editoriais permitem diluicdo de gastos PA “ MA CE

fixos e criam vantagens competitivas. R < <

LAEJVFQO TO Nt
MT 50 @

C® Adocdo de livros didaticos no Brasil é decidida pelos
professores

E

@ Fiias

Revendedores Autorizados

Sao Paulo: Centro de Distribui¢éo
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= Ciclo de Compras Governamentais

Ensino Fundamental

Pot ial d %0 do Potencial de mercado adquirido
Faixa de i# de M::":EI:'D € em cada ano
Ensi Al MM .
nsine unos (MM) # Livros (MM)| PNLD2007 | PNLD2008 | PNLD2009

[ L r

Alfabetizacao,
FPortugueés,
4,1 Matematica, 24,7 100%% 100%0 100%%
Ciéncias, Historia e
Geografia

19 Serie

Portugués,

Matematica,
28 - 48 Serie 10,9 Ciéncias,; Historia,
Geografia e Livros

Regionais‘!?

59,9 100%6 129 * 129 *

Portugués,
Matematica, 66,9 120/ * 100%%0 120/, *

= =B e=lE 13,4 Ciéncias, Historia e
Geografia
PNLD2007 PNLD2008 PNLD2009
Market Share 8,600 13,1%0 -

Fonte:FNDE/MEC/INEP(Censo Escolar 2006)
*) 9% Histdrico de Reposicdo

M Historia e Geografia

Novas adocdes

Preco Medio (R$) 4,55 535 4,76
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= Novo Ciclo de Compras Governamentais

Ensino Fundamental

%o do Potencial de mercado adquirido em

Potencial de cada ano

Matérias Mercado
# Livros (MM)| pNLD2010 PNLD2011 PNLD2012

Faixa de # de Alunos

Ensino (MM)

Port &
19 Ano 4,5 Matoraticn 9,0 100% 100% 100%

Portugués e
Matematica 8,2 100% 100% 100%

29 Ano 4,1
Ciéncias, Historia e o o/ k o/ ¥
Geografia 12,3 100%% 12%0 129%%
Portugués,
Matematica,
39 ao 5%Ano 10,9 Ciéncias, Historia, 59,9 100% 129 * 129%p *
Geografia e Livros
Regionaist!?
Portugués,
Matematica, o/ ¥ o o/ ¥
Ciéncias, Historia, 66,9 12% 100% 12%
62 ao 995N0 13,4 Geografia

Lingua Estrangeira‘® 13,4 - 100%% 12%% *

Fonte:FNDE/MEC/INEP(Censo Escolar 2006)

*) 9% Histoérico de Reposi¢do

(@ Historia e Geografia

(@ Programas ainda néo oficializados pelo Governo Federal

Novas adog¢bes
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= Ciclo de Compras Governamentais

Ensino Médio

i Potencial de % do Potencial de mercado adquirido em cada ano
Faixa de
Ensino e
# Livros (MM)| PNLEM2009 | PNLEM2010 | PNLEM2011 | PNLEM2012

Quimica e Historia 15,6 120/ * 129 * 129/ * 100%

Portugués e
Matematica 15,6 100% 129, * 120/ * 100%

19 - 38 Série 7!3

Biologia 7.8 100% 129, * 120/ * 100%
Fisica e Geografia 15,6 100% 1204 * 120/ * 100%

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Fonte: FNDE/MEC/INEP (Censo Escolar 2006)

() % Histdrico de Reposicéo

Novas adogies | i Possiveis Compras de
Market Share P Contelidos de Filosofia e

Prego Médio (R$) 9,68 Sociologia

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo
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Programa por Ano Letivo

Ensino Fundamental

e Ensino Médio(1

2006
2007
2008

2009E

Total

M Abrange PNLD, PNLEM, Programa Livro na Escola — SEE/MG, PNBE e PNBEM
(Programa Nacional Biblioteca na Escola)

) Auséncia do programa PNLEM e PNLD apenas reposi¢cdo

Apropriacao das Yendas por Ano Fiscal

Venda Total (R$ MM
Valor dos Contratos 2006 2007 2008 +40,5%
65,7 14,8 - -
84,6 63,5 19,1 - 140,9
100,23 - 99,4 0,8
140,9 - - 140,9
78,3 118,5 141,7 100,3

85,5

84,6
73,4 *)
65,0 65,7
™*)
42,9 41,9
™
23,4
11, 8 I

T T

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008E

1997 1998

Valores dos Contratos em R$ MM - PNLD/PNLEM
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= Estratégias de Negdcio — Editora Saraiva

Continuaremos expandindo nosso negocio através da consolidacdo de nossa posi¢cao de mercado
e de eventuais aquisicoes estratégicas de editoras e catalogos.

C#® Barreiras de entrada: marca e conteudo proprietario, forte distribuicdo, relacionamento com
autores e professores.

t#® Crescimento e consolidacao da posicao de mercado:

» Aquisicao de outras editoras e/ou catalogos editoriais
= Novos produtos e forte rede de distribuicao
= Utilizacdo de novas midias: lancamento de produtos da Série Destino

C® Fortalecimento do relacionamento com os professores
C® Entrada em novos mercados: Sistemas de Ensino

» Mercado de R$ 500 milhdes / ano

c® Aumento da eficiéncia operacional

(*) Estimativa - Saraiva
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= Editora Saraiva — Destaques do Resultado

EBTIDA X Margem EBTIDA (%)

25,9%
23,7%

2003 2004 2005 2006 2007
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= Editora Saraiva — Destagues do Resultado

Receita Bruta 19,1 21,7 12 7% 140,7 134,2 -, 7%
Merecado Privado 17,7 21,2 120,3 1233,3
Governo 1,3 0,5 -60,2% 20,4 0,8 -95,0%

Receita Liquida 19,1 21,7 13 7% 140,7 134,1 —, 7%

Lucro Bruto 13,6 15,1 103,0 1041,9

Margem Bruta 71,9% 69, 3% {1,.6}p.p. 72.2% 78,2% 5.0p.p.

Lucro Liquido 6,4 12,4 25, 1% 34,5 30,7 -18,9%

Margem §iguida ~33, 9% -57,3% {23,.91p.p. 29,5% 22,0% {1.6lp.p.

EBITDA -12,5 -15,8 26, 1% 40,7 37,0

Margem ERITDA -8.5,8% -72.9% (7 1jp.p. 28, 9% 27.6% 1.3 /p.p.

Investimentos Fixos 0,5 1,0 20, 1% 0,9 4, 381,2%

Capital de Giro Empregado? - - - 71,0 88,3 24, 4%

@ Clientes + Estoques - Fornecedores
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=8 Contatos

Joao Luis Ramos Hopp

Diretor Financeiro e de Relagbes com Investidores
Telefone: (11) 3613 3263

e-mail: jlhopp@saraiva.com.br

Mauricio Fanganiello

Diretor de Planejamento

Telefone: (11) 3613 3302

e-mail: mpfanganiello@saraiva.com.br

Site de RelagOes com Investidores: www.saraivari.com.br

Ligia Montagnani

Consultora de Rela¢des com Investidores
FIRB — Financial Investor Relations Brasil
Telefone: (11) 3897 6405

e-mail: ligia.montagnani@firb.com
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