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Projeto Piloto Shopping Jardim Sul – Saraiva
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Projeto Piloto Shopping Jardim Sul
Primeira loja a ser transformada em Saraiva

Tíquete Médio: de R$ 47,30 para R$ 65,47 (+38,4%).

Média semanal de clientes atendidos: de 836 para 1.424 (+70,3%).

Novos atributos da loja incluem mix de produtos e atendimento diferenciado: 
melhor experiência de compra

Jun a Ago-07 Jun a Ago-08

Crescimento da Receita da Loja após a reforma

Inauguração – 29/05/08

129%

Siciliano

Saraiva
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Evolução dos Principais Indicadores - Livraria Siciliano

7,7%
5,5%4,1%

0,4%

-8,4%

-12,0%

-9,0%

-6,0%

-3,0%

0,0%

3,0%

6,0%

9,0%

12,0%

15,0%

18,0%

mar/08 abr/08 mai/08 jun/08 jul/08

Vendas Comparáveis 

Lojas da Siciliano Após Aquisição - mês a mês
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Agenda

Visão Geral e Desempenho Consolidado

Livraria Saraiva

Editora Saraiva

Shopping Pátio Paulista - SPShopping Pátio Higienópolis - SPShopping Salvador - BA Novo Shopping – Ribeirão Preto/SPShopping Pátio Paulista - SP Shopping Pátio Higienópolis - SP Shopping Salvador - BA Novo Shopping – Ribeirão Preto/SP
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7273

219

274
295

344

           Ática   
Scipione

       FTD/       
Quinteto

Moderna Saraiva Atual
Formato

IBEP 
Nacional

Editora  do
Brasil

Panorama do Mercado Editorial

* Inclui livros jurídicos (**) Só livros jurídicos
(1) 2006          Fonte: CBL / Balanço das Companhias e Serasa

Posição de destaque no segmento editorial jurídico e didático.

Mercado Editorial no Brasil - 2006
Faturamento Bruto – R$ 2,1 Bilhões

Livros Didáticos e Paradidáticos  2007
Faturamento Bruto – Em R$ MM

Científicos, técnicos e profissionais (*)

Obras Gerais

Religiosos

Didáticos

14
26

50

76

Saraiva RT Atlas Forense

Livros Jurídicos 2007
Faturamento Bruto – Em R$ MM

(**)(1)

(1) (1)
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Editora Saraiva

A Editora Saraiva possui presença nacional através de 12 filiais espalhadas pelo Brasil e tem 
apoio de 17 revendedores autorizados.

Várias linhas editoriais permitem diluição de gastos
fixos e criam vantagens competitivas.

Adoção de livros didáticos no Brasil é decidida pelos
professores

Filiais têm estoques para atender a demanda local e 
maximizar o esforço de vendas de nossos
divulgadores

RR

AM

AC RO

PA

AP

MT

MS

RS

PR

SC

GO

SP

TO

MA

PI

CE

BA

RN

MG

PE

SE

ES

RJ

DF

PB
AL

FiliaisFiliais

Revendedores AutorizadosRevendedores Autorizados

São Paulo: Centro de DistribuiSão Paulo: Centro de Distribuiççãoão
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Ciclo de Compras Governamentais

Fonte:FNDE/MEC/INEP(Censo Escolar 2006)
(*)  % Histórico de Reposição
(1)  História e Geografia 

Novas adoções

Ensino Fundamental
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Novo Ciclo de Compras Governamentais

Fonte:FNDE/MEC/INEP(Censo Escolar 2006)

(*)   % Histórico de Reposição

(1)    História e Geografia

(2)    Programas ainda não oficializados pelo Governo Federal

Novas adoções

Ensino Fundamental
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Ciclo de Compras Governamentais

Fonte: FNDE/MEC/INEP (Censo Escolar 2006)
(*) % Histórico de Reposição

Novas adoções

Ensino Médio

Possíveis Compras de 
Conteúdos de Filosofia e 

Sociologia 
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Contratos da Saraiva 

O Programa Nacional do Livro Didático (PNLD & PNLEM) baseia-se em ciclos trienais.

(*) Ausência do programa PNLEM e PNLD apenas reposição

+40,5%

11,8

42,9

23,4

65,0
73,4

41,9

85,5 83,3

65,7

84,6

100,3

140,9

1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008E

Valores dos Contratos em R$ MM - PNLD/PNLEM

(1) Abrange PNLD, PNLEM, Programa Livro na Escola – SEE/MG, PNBE e PNBEM            .  
(Programa Nacional Biblioteca na Escola) 

(*)

(*)

(*)
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Estratégias de Negócio – Editora Saraiva

Barreiras de entrada: marca e conteúdo proprietário, forte distribuição, relacionamento com 
autores e professores.

Crescimento e consolidação da posição de mercado:

Aquisição de outras editoras e/ou catálogos editoriais
Novos produtos e forte rede de distribuição
Utilização de novas mídias: lançamento de produtos da Série Destino

Fortalecimento do relacionamento com os professores

Entrada em novos mercados: Sistemas de Ensino

Mercado de R$ 500 milhões / ano (*)

Aumento da eficiência operacional

Continuaremos expandindo nosso negócio através da consolidação de nossa posição de mercado
e de eventuais aquisições estratégicas de editoras e catálogos.

(*) Estimativa - Saraiva
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Editora Saraiva – Destaques do Resultado

EBTIDA X Margem EBTIDA (%)

73,2
54,860,4

45,2
34,7

20,3%

25,9%
22,1% 23,7%

16,9%

2003 2004 2005 2006 2007
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Editora Saraiva – Destaques do Resultado

(1) Clientes + Estoques - Fornecedores
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Contatos

João Luís Ramos Hopp
Diretor Financeiro e de Relações com Investidores

Telefone: (11) 3613 3263

e-mail:  jlhopp@saraiva.com.br

Maurício Fanganiello
Diretor de Planejamento

Telefone: (11) 3613 3302

e-mail:  mpfanganiello@saraiva.com.br

Site de Relações com Investidores: www.saraivari.com.br

Ligia Montagnani
Consultora de Relações com Investidores

FIRB – Financial Investor Relations Brasil

Telefone: (11) 3897 6405

e-mail:  ligia.montagnani@firb.com


